MONTAG, 15. AUGUST 2011 / WWW.20MINUTEN.CH

Qualité & Frix

Auftakt 3

NEU verbesserte: Kochbeutel
NOUYEAU sachet cuisson amélioré

Die «verbannten»
Produkte und ihre
Alternativen. rry

BELDAM

Euro-Abzocke: Coop
verbannt Top-Marken

BASEL. Coop fahrt
schweres Geschiitz auf:
Weil die Hersteller ihre
Preise nicht senken,
werden Markenartikel

aus dem Regal verbannt -
fiir Experten eine reichlich
spéte Entscheidung.

Trotz Frankenstirke sind die
Preise von internationalen
Handelsmarken in der Schweiz
kaum gesunken. Jetzt handelt
Coop und kippt eine Reihe von
Produkten aus dem Sortiment,
weil die Hersteller Wahrungs-
gewinne nicht an die Konsu-
menten weitergeben wollen.

Betroffen sind das ganze Un-
cle-Ben’s-Reissortiment von
Mars, die Haarpflegelinie Stu-
dio Line von L’Oréal sowie die
Kinder-Milchschnitte und an-
dere Produkte von Ferrero —
insgesamt 95 einzelne Artikel
mit gut 30 Millionen Franken
Umsatz. Gemdss der «Sonn-
tagsZeitung» ist es wahrschein-
lich, dass in den n&chsten
Tagen weitere Produkte folgen
werden. Auch Migros kénnte
bereits diese Woche dhnliche
Massnahmen ergreifen.

«Wir wollen ein Zeichen set-
zen, dass wir uns nicht alles
bieten lassen», sagt Coop-
Sprecherin Sabine Vulic. Fiir
die Kunden werde die Aktion

zwar gewOhnungsbediirftig
sein. «Coop bietet aber fiir alle
gestrichenen Markenprodukte
qualitativ gute Alternativen
anv, so Vulic. Statt Haargel von
L’Oréal fiir 8.60 Franken kann
der Kunde etwa solches von
Beldam fiir 4.30 Franken kau-
fen, und selbst fiir die Milch-
schnitte gibt es einen Ersatz
aus der Linie Prix Garantie.
Fiir Prisca Birrer-Heimo,
Prasidentin der Stiftung fiir
Konsumentenschutz, handelt
es sich um einen tiiberfélligen
Schritt. Dennoch ist sie zufrie-
den: «Endlich kommt etwas
ins Rollen.»
MARCEL AMREIN
Mehr zum Thema auf Seite 24

«Der Artikel-Coup
kommt V|eI Zu spat»

Herr Wangler, was sa-
gen Sie zum Markenar-
tikel-Coup von Coop?
Gotthard F. Wangler*:
Er kommt viel zu spat!
Coop und andere
Handler hétten schon
vor {iber einem Jahr zu solchen
Mittel greifen kdnnen. Sie ha-
ben aber erst gehandelt, als
der Druck von Konsumenten-
seite zu gross wurde.

Sind die Schweizer Handler
denn nicht machtlos gegen-
itber den grossen internationa-
len Herstellern?

Sicher nicht. Die Schweiz ist
fiir Weltkonzerne ein hochst
attraktiver Markt, und unsere
Grossverteiler haben entspre-

chende  Verhand-
lungsmacht. Wir
miissen uns nicht
kleiner machen, als
wir sind!

Die Konsumenten hit-
ten schon langst
selber auf hilligere Alternativ-
produkte wechseln koénnen,
trotzdem kaufen sie immer
noch iiberteuerte Markenarti-
kel. Weshalb?

Die Schweizer haben halt eine
hohe Kaufkraft. Unterdessen
ist der Preisunterschied zum
Ausland aber so frappant, dass
sie das wohl nicht mehr lange
einfach so mitmachen. AMR
*Gotthard F. Wangler ist Wirtschafts-
berater und Detailhandelsexperte

Feedback

Coop wirft 95 Produkte aus dem
Sortiment. Finden Sie das gut?

Die Leser von 20 Minuten Online
sind sich einig: Coop hat mit dem
Rauswurf der tiberteuerten Produk-
te den richtigen Entscheid getrof-
fen. Nur jeder 12.ist dagegen - da
janiemand gezwungen werde, die
teuren Produkte zu kaufen. Insge-
samt stimmten 4673 User ab.

Nein Ja
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