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Hohere Margen |
dank Edelitaliener

Coop hat ein neues
Ladenkonzept gestartet.
Sapori d’Italia setzt ganz auf
Delikatessen aus dem Siiden.

Ernst Meler

Frisch gebackene Focacce, geschnittene

.| Mortadella, Prosciutto di Parma, Ama-
retti, Chinotto - Coop-Chef Joos Sutter
hat Italien entdeckt. Im Bahnhof Aarau
erdffnete Sutter gestern persénlich die
erste Filiale des eigens entwickelten La-
denkonzepts Sapori d’Italia. ‘

Das Delikatessengeschiift zielt ganz
auf Feinschmecker und Liebhaber der
italienischen Kiiche. Wie es sich fiir ein
Bahnhofgeschift gehért, bietet es auch
Take-away-Gerichte und -Kaffee an. «Mit
direkt im Laden gerésteten Kaffeeboh-
nen», wie Joos Sutter betont.

Coop lanciert mit Sapori d’Italia nicht
nur ein neues Ladenkonzept, sondern
auch eine zusitzliche Marke im Lebens-
mittelbereich. Das Fachgeschiift soll die
neue Eigenmarke bekannt machen.
Viele Produkte von Sapori d’Italia soll €s
auch in herkémmlichen Coop-Filialen
geben. Das Detailhandelsunternehmen
arbeitet mit italienischen Partnern zu-
Sammen - unter anderem mit Conad,
einem Kooperationsverbund aus Bolo-
gna. Coop selber unterhilt ein Einkaufs-

_biiro in Verona.

Sapori d'Italia ist bereits das zweite
neue Ladenkonzept, das Coop in diesem
Jahr startet. Im Frithling wurde am
Bahnhof Zug ein erster Laden fiir Vega-
ner und Vegetarier eréffnet. Karma
heisst die fleischlose Variante, Im ndchs-
ten Jahr sollen weitere Filialen folgen,
auch in'der Stadt Ziirich. Ebenfalls sind
weitere Filialen von Zopf& Zopfli ge-
plant. Ein erstes Geschift des Coop-
Sandwichladens gibt es seit einem Jahr
am Bahnhof Bern. :

Mit den neuen Konzepten will Coop
im hart umkimpften Lebensmittelge-
schift Marktanteile gewinnen, erklirt
Detailhandelsexperte Gotthard F. Wang-
ler. «Dank der Ausrichtung auf Zielgrup-
pen hebt sich Coop von Discountern
ab», sagt Wangler. Interessant sei das
Geschift, weil Konsumenten bereit sind,
fiir Markenprodukte und qualitativ
hochstehende Lebensmittel mehr zu be-
zahlen. So konne eine bessere Marge er- ‘
zielt werden. «Es steigen aber auch die

‘Logistik- und Vertriebskosten», sagt
Wangler. Standorte fiir die neuen Kon-
zepte hat Coop seit dem Kauf der
30 Aperto-Shops Anfang Jahr noch viele.



